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SB-Brot trotzt Backstationen

Der Bake-off-Boom ist ungebrochen. Mestemacher-Geschaftsfihrerin
Ulrike Detmers glaubt trotzdem an die Zukunft von SB-verpackten Broten.
Die Wirtschaftsprofessorin zu Blockplatzierungen, Brot und Bake-off.

Frau Prof. Dr. Detmers, die Rohstoffpreise
steigen weiter. Wie gehen Sie bei Mestema-
cher mit dieser Entwicklung um?

Derzeit steigen vor allem die Saaten-
preise, aber auch die Roggenpreise be-
reiten uns zunehmend Sorgen. Wir
bemiihen uns, den Kostendruck abzu-
fangen. Sollten die Rohstoffpreise je-
doch weiter steigen, wovon wir derzeit
ausgehen, werden wir iber Preiserho-
hungen nachdenken miissen.

Wo sehen Sie derzeit die groBen Trends im
Segment Brot und Backwaren?

Die Verbraucher wollen sich gesund,
aber auch convenient ernahren. SB-
verpacktes, ballaststoffhaltiges Brot,
Vollkorn- und Roggenbrot bleiben
deshalb auch weiterhin Trend.

Bake-off nimmt immer mehr zu. Spiren Sie
diese Entwicklung auch bei Mestemacher?
Nein, da wir uns auf Spezialitaten wie
Pumpernickel und internationale Brot-
sorten fokussieren, bekommen wir da-
von nicht allzuviel zu spiiren. Ich hoffe,
das wird auch so bleiben. Denn: Unsere
Kunden gehoren nicht unbedingt zu
den typischen Bake-off-Kdaufern. Abge-
sehen davon haben unsere Brote einen
grofRen Vorteil: Sie sind langer haltbar
und werden daher hdufig bevorratet.

Welche Rolle spielt Bio im Brotregal?

Bio wachst meiner Meinung nach im-
mer weiter, nicht nur in Europa, son-
dern auch in Asien und Amerika. Wir
konnen das an unseren eigenen Umsat-
zen belegen: Mestemacher erzielt
inzwischen rund 20 Prozent des
Umsatzes mit Bio-Produkten.

Sie flhren seit 2012 EiweiBbrote. Warum?
Immer mehr Verbraucher versuchen,
am Abend auf Kohlenhydrate zu ver-
zichten. Aus diesem Grund haben wir
im vergangenen Jahr ein EiweiRRbrot
und ein Eiweildtoastbrotchen einge-
fiithrt. Beide haben einen hohen Anteil
an Eiweil und einen geringen Anteil an
Kohlenhydraten.

Was kénnen Lebensmittelhandler bei

Brot- und Backwaren besser machen?

Die Regalpflege sollte im Tagesgeschaft
eine grof3e Rolle spielen. Ein dsthe-
tisches, top ausgelichtetes und erleb-
nisorientiertes Regal kommt bei den
Kunden am besten an. Bei Zweitplatzie-
rungen rate ich zu ansprechenden
Themenplatzierungen, beispielsweise
mit Landerschwerpunkten.

Marken- oder Segmentblécke: Was
empfehlen Sie?

Wir raten innerhalb des Brotregals in
jedem Fall zu Markenblocken. Diese
vermitteln ein klares Sortimentsbild
und sorgen fiir Orientierung. Denn: Der
Verbraucher erkennt das gesamte Port-
folio der Marke auf einen Blick. Das
erleichtert ihm die Suche und somit
auch seine Entscheidung.
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Griindungsjahr: 1871
Firmensitz: Gitersloh
Mitarbeiter: 523
Sortimente: Vollkornbrot-
Spezialiaten, Ethnic-Food-Spezialitaten, Dosenbrot,
Musli & Cerialien, TK-Kuchen

Umsatz 2012: 128 Mio. €

Planumsatz 2013: 130 Mio. €

Internet: www.mestemacher.de
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