MESTEMACHER

Die Marke Mestemacher steht fir vollwertige
Brot und Backwaren. Die Bezeichnung leitet
sich vom Familiennamen des Bickermeisters
Wilhelm Mestemacher ab, der das produzie-
rende Unternehmen im lahr 1871 griindete.
Aus dem kleinen Handwerksbetrieh entwi-
ckelte sich eine moderne GroBbickerei. Ne-
ben dem ,Pumpernickel”, der traditionellen
westfilischen Spezialitit, umfasst die Pro-
duktpalette der heutigen Mestemacher
GmbH sowohl Vollkornbrote und Biopro-
dukte als auch internat. Brotspezialititen.
Die ballaststoffreichen Bachwaren richten
sich v.a. an gesundheitsorientierte Konsu-
menten und sog. Best Ager. Eine Besonder-
heit der Waren liegt in ihrer durch natiirliche
Pasteurisation erzeugten langen Haltbarkeit.
Im Sortiment der klassischen Vollwertpro-
dukte wie auch bei Ethnic-Food (z. B. Pita-Ta-
schen) und Convenience-Produkten (z. B. Fit-
ness-Toast-Bratchen) verfolgt die Mestema-
cher GmbH eine konsequente Ausrichtung an
modernen Erndhrungs- und Gesundheits-
trends. Das aktuelle Logo wurde 2001 ent-
worfen und zeigt die Wortmarke in griiner
Schrift auf weiBem Grund. Dariiber befindet
sich eine Krone aus Roggenéhren. Ergiinzend
zum Logo steht der in verspielter Schreib-
schrift gehaltene Claim ,the lifestyle bakery".
Im Rahmen der Markenpflege spielen v.a. Ak-
tivititen im Bereich des Social Marketing
eine groBe Rolle. Dazu zihlt die Aktion ,Pa-
nem et Artes”, hinter der sich eine Brot-
Schmuckdosen-Edition wverbirgt, die jedes
Jahr von einem anderen Kiinstler gestaltet
wird. Daneben verleiht Mestemacher Preise
an Managerinnen, Kitas oder den ,Spitzen-
vater des Jahres". Das Familienunternehmen
nimmt regelmdBig an DLG-Qualititswettbe-
werben teil und gewann Auszeichnungen wie
den ,Preis der Besten” in den Jahren 2006
und 2007. Derzeit beschiftigt Mestemacher
520 Mitarbeiter und erwartet fiir 2007 einen
Umsatz von Giber 100 Mio. Euro. In der Zu-
kunft ist eine Line Extension fir Bioprodukte
und eine Erweiterung im Bereich Ethnic Food
geplant.

DATEN UND FAKTEN

Markenname: Mestemacher

Slogan: ,Mestemacher - the lifestyle
bakery"

Griinder: Wilhelm Mestemacher, 1871,
Gtersloh

Gesundes Schulbrot: Das Bio-Schulbrot von Meste-
macher.

Markenregistrierung: 19.03. 1986, DPMA
Miinchen

Auszeichnungen:
“Preis der Besten 2007 in Gold", DLG

Literatur:

H.Eiselen: Die Neuzeit der Bickerei. Ein
Streifzug durch ihre Geschichte von 1860 bis
2005 (2006)

A.Lehr: WE Women 4 Economy. Frauen der
deutschen Wirtschaft. Motivation. Erfolge.
Visionen. (2008)

UNTERNEHMEN

Mestemacher GmbH

Hauptsitz: Deutschland, Gutersloh

Geschiftsfihrung: Albert Detmers, Fritz
Detmers, Prof. Dr. Ulrike Detmers

Gesamtumsatz: iiber 100 Mio. Euro (2007)

Vertrieb: in Giber 80 Lindern
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Ansprechpartner Kommunikation:
Prof. Dr. Ulrike Detmers

MESTEMACHER

Pumpernickel [Mitte) ist
der Klassiker aus dem
Hause Mestemacher.
Prof. Dr. Ulrike Detmers
[unten) ist Gesellschaf-
terin der Mestemacher
GmbH



%, (0 52 41) 87 09-68
= ulrike.detmers@ mestemacher.de

SCHON GEWUSST?

I Schwarzbrot im Weltraum: Das welt-
weit verbreitete Pumpernickel wurde
2006 sogar ins Weltall geliefert. Fir den
ersten deutschen Astronauten Thomas
Reiter in der International Space Station
(155) lieferte Mestemacher die Brotspezia-
litdt und ein Brotkdirbchen mit einzeln
verpackten Vollkornbroten ins All

B Im Jahr 2006 zeichnet Mestemacher
zum ersten Mal zwei Viter mit dem Mes-
temacher Preis ,Spitzenvater des Jahres"
aus. Die gewdrdigten Spitzenviter erhal-
ten jéhrlich zweimal 5.000 Euro.
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