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Die Mestemacher GmbH in Giitersloh ist heute Weltmarktfiihrer
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Noch mehr Bio
bei Mestemacher

Innovative Produkte und soziales Engagement sorgen
erneut fiir Rekordumsatze

Mestemacher zahit zu
den Pionieren der Ver-
arbeitung von Bio-Zu-
taten in Brot und Back-
waren. So backt die
traditionsreiche Grof3-
béackerei aus Gitersloh
seit 35 Jahren okologi-
sche Roggen-Yollkorn-
brote und erweitert
stetig das Sortiment
mit neuen Innovatio-
nen. Jetzt gibt es die
Bio-Brote von Meste-
macher auch als Toast-
brote — vegan und mit
bester Nahrwertbilanz.

Der Ausbau des Bio-Sortimen-
tes bei Mestemacher geht ste-
tig voran. Zum Oktober 2020
werden von der Giitersloher
lifestyle bakery’ zwei neue, in-
novative Bio-Produkte auf den
Markt gebracht: Ein Bio-Wei-
zen Vollkorn- und ein Bio-
Weizen Toastbrot. Bewusst
wird auf Konservierungsstoffe
und Zusitze verzichtet, die
Brote seien zuckerarm, lakto-
sefrei und auf die wichtigsten
Zutaten reduziert. Das Bio
Weizen Toastbrot biete eine
vegane und gesunde Alterna-
tive zum herkommlichen But-
tertoastbrot. Es gehore zu den
wenigen Toastbroten, die mit
dem Nutriscore A ausgezei-
chet sind, also fiir den haufigen
taglichen Genuss geeignet.

Insgesamt seien 69 Prozent
des Mestemacher Sortiments
mit dem Nutriscore A bewer-
tet, weitere 23 Prozent des
Sortiments zeichnet der Nu-
triscore B mit der Eignung fiir
den tiglichen Verzehr aus.
Die Nahrwertampel sei bereits
auf 44 Verpackungen der Pro-
dukte umgesetzt, die restli-
chen acht Verpackungen noch
in Bearbeitung. Zum 31. De-
zember dieses Jahres solle das
Nutriscore Label alle Meste-
macher Brotsorten auf der Vor-
derseite der Verpackung kenn-
zeichnen.

Erfolg mit Bio

Mit den neuen Bio-Toastbro-
ten mochte Mestemacher das
okologische Produktportfolio
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erweitern. Dieses habe sich
sehr vielversprechend entwi-
ckelt. Seit Januar 2020 gibt es
neu ltalienische Bio Dinkel

Wraps. Das Bio-Sortiment
werde auch weiterhin stetig
ausgebaut.

Nach Prof. Dr. Ulrike Det-
mers, Geschftsfiihrerin Mar-
keting, CSR und Sprecherin
der Mestemacher-Gruppe, sei
der Umsatzanteil der Bio-Pro-
dukte leicht gewachsen und
die Inland- und Auslandsnach-
frage steige an. Mit pflanzen-
basierten, vollwertigen und
biologischen Produkten ent-
spreche das Produktportfolio
genau den aktuellen interna-
tionalen Nachfragetrends.

Neuer Umsatz-
rekord in 2019

Das zeigt der Erfolg der letzten
Jahre deutlich. Die mittelstan-
dische Brot-und Backwaren-
gruppe schrieb im Geschifts-
jahr 2019 mit 165,9 Millionen
Euro den hochsten Umsatz in
ihrer Unternehmensgeschichte.
Das Umsatzplus lag um 1,9
Prozent iiber dem Vorjahr, das
bereits mit 162,8 Millionen
Euro Jahresumsatz ein Rekord-



hoch erreicht hatte. Etwa ein
Viertel des Gesamtumsatzes
werde derzeit mit Bio-Produk-
ten gemacht.

~,unsere B2B
und B2C Kunden
konnen auf unsere
Innovationskrafte
vertrauen.”

In der Reihenfolge der 100
grolten Brot-und Backwaren-
unternehmen ist die Mestema-
cher-Gruppe nach einer Erhe-
bung von BackBusiness 2018
auf Rang 82. Das Brot-und
Backwaren-Portfolio  besteht
aus Vollkornbroten, Westfili-
schem Pumpernickel, interna-
tionalen Brotspezialititen, Kni-
ckebrotscheiben, Miislis und
Tiefkiihl-Kuchen-Schnitten.

Alle Produkte werden tiber die
Brotabteilung und die Tief-
kiihltruhen des Lebensmittel-
einzelhandels verkauft. Meste-
macher ist Weltmarkfiihrer fiir
ungedffnet langhaltbare ge-
nussfrische Vollkornprodukte.
Heute beschaftigt die Firmen-
gruppe fast 620 Mitarbeiter.

Der Exportanteil liege bei
rund 29 Prozent, vor allem
SB-verpackte und ungeoffnet
langhaltbare  Spezialbrote
werden in die ganze Welt ver-
sandt. Ausfuhrregionen seien
vor allem die Mitgliedsstaaten
der Europdischen  Union
sowie europdische Drittstaa-
ten, die Vereinigten Staaten
von Amerika und Kanada,
Stidamerika, Stidafrika, Aust-
ralien, Neuseeland, Vereinigte
Arabische Emirate, Siidkorea,
China und Japan.

Ganz oben
in der Kundengunst

Die Kunden wissen die Pro-
dukte und das Engagement
von Mestemacher zu schit-
zen. Das Unternehmen wurde
im Juli 2020 mit dem Deutsch-
land Test-Siegel ,Kundenlieb-
ling’ in Gold ausgezeichnet:
Jahrlich bewertet Deutschland
Test gemeinsam mit dem Wirt-
schaftsmagazin Focus Money
und dem Institut fiir Manage-
ment- und  Wirtschaftsfor-
schung (IMWF) iiber 20.000
Marken beziehungsweise Un-
ternehmen in einer breit ange-
legten Studie. Dazu werden
Kundenstimmen aus den so-

Mestemacher gehort zu den
Pionieren einer europdisch
einheitlichen Nihrwertkenn-
zeichnung auf der Basis des
franzosischen Nutriscore-La-
bels. Geplant war, als erste
deutsche GroRbéckerei das
mehrfarbige Nutriscore-Logo
schon im Jahr 2019 auf samt-
lichen Produktverpackungen
einzufiihren. Aber dann
wurde dem Unternehmen
Iglo aus wettbewerbsrechtli-
chen Griinden in erster In-
stanz untersagt, die Nahr-
wertkennzeichnung zu nut-
zen, und der jahrelange Streit
um die verstandlichste Kenn-
zeichnung fand erst im Sep-

Mestemacher als Ernahrungscoach

tember des letzten Jahres ein
Ende.

Prof. Dr. Ulrike Detmers hat
sich personlich fiir die Ein-
fuhrung des Nutriscore en-
gagiert und ist {iberzeugt
vom Nutzen der Kennzeich- -
nung. Bis zum 150. Firmen-
jubildum im ndchsten Jahr
will das Unternehmen sich
als Erndhrungscoach etab-
liert haben. Ziel der Aktivita-
ten sei dabei auch in die Er-
nihrungserziehung Kriterien
der Vorschul-Didaktik ein-
zubringen - denn schon im
Kindergarten-Alter beginne
das bewusste Erndhrungs-
training.

Mestemacher | Hersteller

Prof. Dr. Ulrike Detmers, Vorsitzende der Gruppen-Geschéftsfiihrung

und Gesellschafterin der Mestemacher-Gruppe, und ihr Neffe Maik
Detmers, Betriebsleiter des Unternehmens, in der Produktion.

zialen Medien zu den Katego-
rien Preis, Service, Qualitit
und Ansehen ausgewertet.
Mestemacher erreichte den

ersten Platz bei Brot- und
Backwaren - wie schon im

letzten Jahr.

Elke Reinecke

Im Jahr 2000 startete Prof. Dr.
Ulrike Detmers die ersten Ak-
tivitdten von Mestemacher
zur Forderung der Gleichstel-
lung von Frau und Mann und
zur Vereinbarkeit von Beruf
und Familie. Die Verkniip-
fung von klassischem Brand
Management und Gleichstel-
lungsforderung von Frau und
Mann sei ein globales Allein-
stellungsmerkmal und inter-
national dulerst erfolgreich:
Fir den asiatischen Absatz-
markt entwickle Ulrike Det-
mers zurzeit die Kombination
eines Asia Edition-Designs mit
der marktkommunikativen
Botschaft der Gleichstellungs-
forderung.
Im Rahmen ihres sozialen
Engagements vergibt die
Mestemacher-Gruppe jahr-
lich mehrere Férderpreise:
O seit 2002: Der Meste-
macher-Preis ,Manage-
rin des Jahres’ wird an
Top-Managerinnen der

Social Marketing bei Mestemacher

obersten Leitungsebene
verliehen.

O seit 2006: Mit der Mes-
temacher-Auszeich-
nung ,Spitzenvater des
Jahres’ sollen enga-
gierte Familienviter un-
terstiitzt werden, die
ein partnerschaftliches
Ehe- und Familienmo-
dell praktizieren. Bei
der 15. Verleihung im
Marz dieses Jahres
wurde erstmals auch
eine Mitterorganisation
gewlirdigt.

O seit 2017: Die Meste-
macher-Auszeichnung
,Gemeinsam Leben’
geht an Lebensmo-
delle, in denen Selbst-
hilfe, Firsorge und For-
derung gelebt werden;
beispielsweise GroRfa-
milien, Mehrgeneratio-
nenhduser, Wohnge-
meinschaften oder
Ahnliches.




